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Abstract

In the past, Czech households relied on radios, TVs, and basic phones. Today, smart devices
have become indispensable, driving experts to study their societal impact. Technological
progress has not only transformed our way of life but also revolutionized communication.
Social media platforms have bridged geographical divides, making distance irrelevant. This
progress is largely driven by children, leading to a stark contrast in smart device adoption
between households with kids and seniors. However, it's not just about smart devices; seniors
also lack internet access, limiting their use of smartphones, computers, and smart TVs.
Meanwhile, the modern world has seen a surge in smart homes, primarily in affluent
households. This phenomenon enables remote control of appliances, security systems, and
energy monitoring via the internet. This analysis draws on data from the Czech Statistical
Office, comparing 2011, when modern tech was less prevalent, to 2022, when IT equipment
became even more widespread, reflecting the global trend of increasing reliance on smart

technology in daily life.
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Uvod

V tsvitu 21. stoleti se informacni a komunika¢ni technologie (IKT) staly nedilnou soucasti
kazdodenniho zivota vétSiny domadcnosti. Jejich pronikédni do vSech sfér lidské cinnosti
pfedstavuje jeden z nejvyraznéjSich trendd moderni doby. V pribéhu posledniho desetileti
doslo k zna¢nému nartistu dostupnosti a rozsifeni IKT vybaveni, coz vyrazné ovlivnilo zpusob,

jakym lidé pracuji, uc¢i se a komunikuji.
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Vyvoj technologii, jako jsou vysokorychlostni internetové piipojeni, mobilni zafizeni a
cloudové sluzby, zménil strukturu a dynamiku domacnosti. Tato semestralni prace se zamétuje
na analyzu a porovnani trovné IKT vybaveni v domacnostech (primarné v letech 2011 a 2022)
a zkouma, jak tato evoluce ovlivnila kazdodenni Zivot jedincu.

Pti pohledu zpét do roku 2011 Ize predpokladat, Ze mnoho technologii, které dnes povazujeme
za samoziejmé, bylo tehdy na samotném zacatku svého rozsireni.

Prace se zamétuje na analyzu situace v oblasti IT vybaveni v ¢eskych domacnostech s
darazem na rok 2022. IT vybaveni domacnosti ma znacny vliv na digitdlni gramotnost
obyvatelstva a jejich schopnost a ochotu zapojit se do digitalniho svéta. V roce 2022 vlastnilo
pocita¢ (v€etné tabletu) jiz 81 % Ceskych domacnosti, coz ukazuje, ze pocitace a internet jsou
nedilnou soucasti nasich zivotu.

Trendem je, Ze stale vice domdacnosti preferuje pifenosné pocitace (notebooky) ptred
stolnimi pocitaci. Kromé& pocitac se v domacnostech vyuzivaji i dal$i zafizeni k pfipojeni k
internetu, jako jsou chytré telefony, televize, hodinky a ¢tecky knih. Ptistup k internetu vyrazné
ovliviiuje pritomnost déti v domécnosti a finan¢ni situace, s témét vSemi rodinami s détmi a
mladymi rodinami bez déti, které maji ptistup k internetu.

Sledovani rozdilt v pouzivani IT podle véku déti v domacnosti ukazuje, ze pocitace a
tablety jsou béznym vybavenim pro déti ve veéku 0-15 let. Regiondlni rozdily v pfistupu k
internetu jsou také patrné, s nejvy$§im podilem v Praze a nejniz$im v Usteckém kraji.

V dalSi ¢asti prace se zabyvame vyvojem a trendy v oblasti IT vybaveni domécnosti.
Ukazuje se, ze Ceska republika zazila v poslednich letech vyznamny riist v poétu domécnosti s
osobnimi pocitaci, pfistupem k internetu a rychlymi internetovymi pfipojenimi, coz ji fadi na
slusné pozice v ramci EU. Nicméné¢ stale existuji rozdily v ptistupu podle typu domdacnosti a
piijmu.

Treti Cast prace se zaméfuje na jednotlivce v pouZivani internetu. Internet se stal
nezbytnou soucasti svétové spolecnosti a ekonomiky, a pro vétSinu lidi je mobilni telefon a
pocita¢ standardnim vybavenim. Sleduje se rdst poctu uzivatell internetu, zejména mezi
star§imi generacemi, a vzdélani hraje dalezitou roli ve vyuZivani internetu.

Nakonec se prace zamé&fuje na vliv modernich technologii na kazdodenni zivot. Cilem
prace je osvétlit, jak velky maji vliv. A dale se prace zaméfuje na nakupy na internetu, které
zaznamenavaji neustaly rast a staly se béZnym zplisobem nakupovani. Zminuje se nartst online
nakupovani béhem pandemie koronaviru a rizné kategorie zboZi, které jsou nejoblibenéjsi mezi

online nakupujicimi. Tento trend pravdépodobné bude pokracovat i v budoucnu, ptfi¢emz
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vékovy rozsah a preference budou nadéale ovliviiovat zplsob, jakym lidé nakupuji

prostiednictvim internetu.

1 IT vybaveni v domacnostech
Vybavenost Ceskych domdacnosti pocitaci a pfipojenim k internetu mad vyznamny vliv na
digitalni gramotnost obyvatelstva a zaroven odrazi jejich ochotu a financni moznosti zapojit se

do digitalniho svéta.

1.1  Vybavenost pocitaci v domécnostech 2022

V roce 2022 vlastni pocita¢ (vCetné tabletu) jiz Ctyfi pétiny Ceskych domacnosti, coz
predstavuje 81 %, a bez zahrnuti tabletu je to stale vysokych 78 %. Ptistup k internetu ma 85
% domacnosti, zatimco pouze 4 % domacnosti se k internetu ptipojuje pouze pomoci mobilniho
telefonu. Tyto ¢iselné tdaje ukazuji, jak se pocitace a internet staly nedilnou soucasti naSich
domacnosti.

Co se tyce typu pocitaci, trendem je, Ze vice domacnosti vyuziva prenosné pocitace nez
stolni. Stolni pocita¢ vlastni v soucasnosti 33 % domacnosti, zatimco notebooky jsou ve 66 %
domacnosti a tablety ve 35 % domacnosti. V roce 2011 mélo stolni pocitace nejvice domacnosti,
ale nyni se jejich podil snizuje. Naopak, notebooky ziskavaji na popularité, ackoli nartst jiz
neni tak vyrazny. Tablety stagnovaly t€sné¢ nad 30 %, i kdyZ v roce 2022 doslo k mirnému
nartstu na 35 %.

Mimo pocitace se v domacnostech pouzivaji také dalsi zatizeni k ptipojeni k internetu,
vcetné chytrych telefont, televizi, hodinek a ¢tecek knih. S timto nartistem zatizeni roste 1 poCet
domacnosti, které maji pevné internetové pripojeni rozvadéné pomoci Wi-Fi routeru nebo
modemu, a to na 77 % v roce 2022, coz je dramaticky nartst oproti roku 2010, kdy pouZivalo
Wi-Fi router pouze 16 % doméacnosti.

Ptistup k internetu je siln€ ovlivnén pfitomnosti déti v domécnosti a finan¢ni situaci
domécnosti. Zatimco témét vSechny rodiny s détmi a mladé rodiny bez déti maji pfistup k
internetu (99,7 %), mezi domacnostmi dichodci je to pouze 49 %. Tento rozdil také koreluje s
vysi ptijmi domécnosti, kde maji nizsi ptijmy mensi pravdépodobnost pfistupu k internetu.

Dale je mozné sledovat rozdily v pouzivani pocitaci podle véku déti v domacnosti.
Zatimco v domdcnostech s internetem zije témet vSechny déti ve véku 0-15 let (99,7 %), pocitac

nebo tablet ma 96 % déti. Stolni pocita¢ je vice v rodinach se star§imi détmi, zatimco notebooky
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maji minimalni rozdily v riznych vékovych skupindch. Rozdily jsou také patrné u tabletti, kde
je vyssi podil tabletli v domacnostech s mlad$imi détmi.

V regiondlnim srovnani byl nejvyssi podil domécnosti pfipojenych k internetu v Praze
(86,9 %) a nejnizsi v Usteckém kraji (78 %). Tento rozdil mize byt disledkem ekonomickych
a infrastrukturnich faktort. Mezinarodné se Ceské republika nachazi pod pramérem EU (89 %
v CR vs. 92 % priamér EU) co se ty¢e pouzivani internetu v domacnostech. [1] (Cesky statisticky

Gifad, 2022)

1.2 Vyvoj atrendy

Domécnosti v Ceské republice zaZily v oblasti informaénich a komunikaénich technologii v
poslednich letech vyznamny vyvoj a trendy. Zaénéme navratem v ¢ase do roku 2011, kdy bylo
65 % domacnosti v C5eské republice vybaveno poéitadem. Vyznamnym faktorem byl riist o
1,2 milionu domécnosti s osobnim pocitatem béhem piedchozich péti let, coz predstavuje
nartast o 29procentnich bodu.

Pokud se vratime do roku 1989, pouze 2 % domécnosti mélo osobni pocitac, a na konci
90. let minulého stoleti byl pocita¢ v domécnostech spiSe raritou. V roce 1999 jej vlastnilo
pouze 15 % doméacnosti. To ukazuje, jakym zpusobem se pocet domacnosti vybavenych
pocitaci rapidné zvysil béhem nékolika desetileti.

RovnéZz se zminujeme o rozdilech ve vybavenosti osobnim pocitatem podle typu
domécnosti. Domécnosti s détmi byly v roce 2011 vybaveny pocitac¢em témét z 87 %, zatimco
domacnosti bez déti pouze z 56 %. Také je vidét, ze vyssi piijmy domacnosti korelovaly s vyssi
vybavenosti pocitatem, kde domacnosti s nejniz§im piijmem mély vybaven pocitaCem pouze z
27 %, zatimco u domacnosti s nejvyssim ptijmem to bylo kolem 94 %.

Pokud se podivame na pfistup k internetu, téméi 62 % Ceskych domdcnosti bylo ve
druhém ctvrtleti roku 2011 pfipojeno k internetu. V poslednich letech vyrazné€ vzrostl pocet
domadcnosti s ptistupem k internetu, coz ukazuje na vyrazny trend. Napiiklad v roce 2006 mélo
k internetu pfipojeno pouze 27 % domacnosti, coZ znamena narlst o 1,4 milionu domécnosti s
pfipojenim k internetu béhem péti let.

Podobny vyvoj lIze pozorovat i u vybavenosti domacnosti internetem. Doméacnosti s
détmi (84 %) byly 1épe vybaveny nez domécnosti bez déti (53 %), stejn¢ jako domdacnosti s

nejvyssim prijmem (92 %) ve srovnani s domacnostmi s nejniz§im piijmem (24 %).
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Graf 1: Domacnosti s po¢itatem 2011 — 2022
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Zdroj: [3, 4, 5] Cesky statisticky tfad (2022,2011,2016)

Co se tyce rychlych internetovych ptipojeni, v roce 2011 melo rychly pfistup k internetu
59 % domaécnosti, coz bylo znacné zlepseni oproti roku 2006, kdy to bylo pouze 15 %. Doslo k
nartistu technologii nabizejicich vétsi rychlost pfenosu dat za sekundu.

Je vyznadné, Ze i presto, ze Ceské republika stale zlistava pod primérem EU v oblasti
vybavenosti domdacnosti informac¢nimi technologiemi, zaznamenala vyrazny rlst poctu
domécnosti s osobnim pocitacem, pfistupem k internetu a rychlymi pifipojenimi, coz nas fadi
na 20. misto v EU v oblasti vybavenosti osobnim pocitacem a 18. misto v pfistupu k internetu.
Vyvoj v oblasti technologii v ¢eskych domacnostech tak zaznamenal vyrazny pokrok v
poslednich letech, ptestoze stale existuji rozdily v pfistupu podle typu domécnosti a prijmu. [2]

(Cesky statisticky ttad, 2011)

Graf 2: Domacnosti s internetem 2011 — 2022
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Zdroj: [3,4,5] Cesky statisticky tfad (2022,2011,2016)

1.3 Jednotlivci v pouZivani internetu
V dnesni dobg je pro vetsinu lidi zdkladnim vybavenim nejen mobilni telefon a pocitac, ale také

pfipojeni k internetu. Internet hraje klicovou roli ve svétové spole¢nosti a ekonomice, a to stale
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vice. Mezinarodni telekomunika¢ni unie odhaduje, Ze v roce 2021 pouzivalo internet 63 %
svétové populace, coZ je dramaticky narGist oproti pedchozim desetiletim. [3,6] (Cesky
statisticky urad 2022,2011)

Pied deseti lety, v roce 2011, [3,6] (Cesky statisticky ufad 2022,2011) bylo internetem
propojeno pouze 31 % svétové populace. DElime-li zemé na vyspélé a rozvojové, vidime, ze v
roce 2021 pouzivalo internet ve vyspélych zemich 90 % obyvatel, zatimco v rozvojovych
zemich to bylo 57 % obyvatel.

V Ceské republice se poprvé piipojila k internetu v roce 1992, a to na pidé Ceského
vysokého uceni technického v Praze. Pies nasledujicich par let byl internet omezeny na
akademickou sféru, ale od roku 1995 se zacal rozsifovat do komercniho prostoru. V roce 1996
vznikl popularni internetovy portal Seznam.cz, coz pfispélo k rozSifeni internetu mezi
vetejnosti. Nicméné v roce 2000 ho stale pouzivalo jen 10 % osob starSich 16 let.

Mezi lety 2000 a 2012 pocet uzivatelll internetu primérné rostl o 5 procentnich bodii
ro¢né, az dosadhl 66 % v roce 2012. V poslednich letech stoupd pocet uzivatell internetu
pozvolna. V roce 2022 doséahl 84,5 %, coz predstavuje 7,3 milionu osob starsich 16 let, z nichz
99 % ho pouziva pravidelné a 92 % se k internetu piipojuje kazdy den.

Zatimco v mladSich vékovych kategoriich se podil uzivateld internetu pohybuje tésné
pod 100 %, u starSich ro¢niki stale stoupa. Napiiklad mezi osobami nad 65 let se podil uzivatelt
internetu zvysil z 13 % v roce 2010 na 48 % v roce 2022. Stejn¢ tak mezi lidmi ve véku 55-64
let pouZziva internet v roce 2022 87 % osob, zatimco v roce 2010 to bylo 42 %.

Rozdily mezi regiony jsou také patrné, nejvice uzivatell internetu Zije v Praze (88 %),
zatimco v Usteckém a Libereckém kraji je to jen 79 %. 80 % obyvatel v Olomouckém kraji
pouziva internet.

Pokud jde o mobilni telefony, v soucasnosti jsou nejpouzivanéjsi informacéni a
komunikac¢ni technologii. V roce 2011 pouZzivalo mobilni telefon 94 % osob starSich 16 let, coz
predstavovalo 8,3 milionu lidi. Vyrazn&j$i nartst poctu uzivatell mobilnich telefond se
neprojevil, ale stéle je tento druh technologie popularni, zejméena mezi mladymi lidmi.

Osobni pocitace vyuziva stale vice lidi, zejména s rostoucim vzdélanim. V roce 2011
pouzivalo osobni pocita¢ 67 % dospé€lé populace, coz je nartist oproti roku 2006, kdy to bylo
35 %. Téméf vSichni uzivatelé osobniho pocitace (98 %) pouzivaji také internet.

Vek a vzdélani hraji duleZitou roli ve vyuzivani internetu. Mladi lidé ve véku 16-24 let
jej pouzivaji 95 %, zatimco u osob nad 65 let je to 52 %. Mezi vysokoSkolsky vzdélanymi
jednotlivei pouziva internet 91 %, zatimco u osob s dokon¢enym zakladnim vzdélanim je to

pouze 19 %.
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Je také zajimavé poznamenat, Ze studenti maji témét 100 % vyuziti pocitace 1 internetu,

internet nez zen (69 % muzi a 62 % zen).

zatimco starobni diichodci pouze 5 %. V Ceské republice je stdle vice muzii pouzivajicich

Ceska republika se v oblasti vyuzivani internetu v dospélé populaci fadi nad primér EU,

Graf 3: Jednotlivci pouzivajici internet 2011

Zdroj: [6] (Cesky statisticky tfad, 2022)
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Zdroj: [3] (Cesky statisticky Gfad, 2011)
Tabulka 1: Osoby CR, které pouZzili internet v poslednich 3 mésicich
%"
2010 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Celkem 16+ 61,8 76,5 78,8 80,7 80,9 81,3 82,7 84,5
Celkem 1674 66,4 82,2 84,6 86,5 87,0 87,6 88,9 90,6
Paohlavi
Muzi 16+ 65.8 78,2 81,6 82.8 83,6 83,1 84,4 87.0
Zeny 16+ 58,1 74,8 76,0 787 78,3 79,7 81,1 82,2
Vékova skupina
16-24 let 023 96,3 99,0 99,1 98,3 986 99,3 99,7
25-34 let 83,1 94,5 96,7 98,9 97,3 97.9 98,6 99.6
35-44 let 79,7 94,8 96,9 97,6 97,1 98,4 97,9 98,9
45-54 let 65.8 89,7 91,6 934 94,3 94,7 96,5 97.1
55-64 let 42,1 69,0 753 773 81,2 81,0 84,0 87.3
65+ 132 32,5 33,6 383 39,2 403 427 48,2
Vzdélani (25-64 let)
Zakladni 250 49,2 58,8 66.6 67.8 69.2 76,8 78,0
Stedni bez maturity 54,2 81,5 85,1 87.2 876 88,9 90,1 92,7
Stredni s maturitou + VO§ 836 96,3 96,9 97.2 7.8 97.8 98,2 98,5
Vysokoskolské 05,8 99,8 99,2 99,7 99,7 99.3 99,6 99,9
Ekonomicka aktivita (16+)
Zaméstnani 82,9 92,6 95,1 95.4 96,4 96,2 97,0 97,5
Zeny v domécnosti 76,6 94,1 947 97,9 95,6 97,9 984 99,0
Studenti 08,1 98,6 99,7 99.8 98,9 100,0 100,0 100,0
Starobni diichodci 238 35,0 37,0 408 40,8 424 456 495
Invalidni diichodci 24,1 56,9 62,8 66.9 62,5 65.9 705 754

ackoli stale existuji rozdily mezi generacemi a vzdélanim. Internet se stal nedilnou soucasti
moderni spole¢nosti a ekonomiky, a jeho vyznam stale roste. [3,6] (Cesky statisticky tiad

2022,2011)
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2 Nakupy na internetu

Nakupy prostfednictvim internetu zaznamendvaji neustaly rist a staly se nedilnou soucasti
moderniho zptisobu nakupovani. Tento trend dosahl svého vrcholu v roce 2020, kdy pandemie
koronaviru vedla ke zavieni mnoha fyzickych obchodid a zvySenému vyuzivani online
nakupovani. Béhem tohoto obdobi se podil lidi nakupujicich online dramaticky zvysil z 39 %

na 54 %. V nasledujicich dvou letech pokracoval rist podobnym tempem jako pted pandemii.

Graf 4: Osoby CR podle véku a vzdélani, které nakupovali na internetu
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Zdroj: [7] (Cesky statisticky ttad, 2022)

Pokud se podivame na osoby, které nakupovaly online alespont jednou béhem
poslednich 12 mésici, tato ¢ast populace ¢ini 71 %. Az 77 % osob uvedlo, ze si alespon jednou
v Zivoté zkusilo online nakupovani.

Vékove se nejvice nakupujicich online nachézi v kategorii 25-34 let. B€hem tii mésicl
pted prizkumem nakoupilo online nejméné jednou 89 % osob v tomto v&ku.

Trendy v online nakupovani jsou také spojeny s vzdélanim, kde osoby s vys$Sim
vzdélanim nakupuji online ¢astéji nez osoby s niz§im vzdélanim. Z vysokoskolsky vzdélanych
osob ve veku 25-64 let nakoupilo online v poslednich 3 mésicich 91 %, zatimco u osob se
zakladnim vzdélanim ve stejném véku to bylo pouze 38 %.

V porovnani s ostatnimi evropskymi zemémi bylo Cesko v roce 2021 nad primérem v
online nakupovéni jak v poslednich 12 mésicich, tak v poslednich 3 mésicich. V Ceské
republice nakoupilo v poslednich 12 mésicich 75 % obyvatel ve véku 16-74 let, coz bylo o 8
% vice nez prumér v celé EU. Nejvyssi podil online nakupujicich méli Nizozemci s 83 %,

naopak nejnizsi podil byl v Bulharsku s pouhymi 20 %.
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Kromé nakupti od prodejcii z Ceské republiky, které uskutednilo 89 % online
nakupujicich, si lidé také objednavali zbozi ze zahrani¢i. Zahrani¢ni e-shopy vyuzilo 36 % téch,
kteti provadéli online ndkupy v roce 2022. Nejvice zahrani¢niho zbozi si objednavali lidé ve
véku 25-34 let, a to v poméru 45 %. Nejvice lidi si objedndvalo zahrani¢ni zbozi v Irsku (57
%), Lucembursku (57 %) a na Malté (50 %), zatimco v Rumunsku (5 %), Bulharsku (7 %) a
Polsku (7 %) byl tento trend mnohem méné rozsiteny.

Nakupovani online neni omezeno pohlavim, avSak Zeny nakupuji online Castéji nez
muzi. VEkove jsou nejéastéj$imi online nakupujicimi vysokoskolaci a osoby ve véku 24-34 let.

[4,6,8,10] (Cesky statisticky tfad 2022,2016)

Graf 5: Jednotlivci nakupujici pi‘es internet
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Zdroj: [3] (Cesky statisticky tiad, 2011)

Graf 6: Osoby v CR podle nakupii na internetu
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Zdroj: [7] (Cesky statisticky tfad, 2022)

Nejoblibenéjsim zbozim pro online nakupujici jsou obleceni a obuv, které si objednalo
40 % lidi, ktefi v poslednich 12 mésicich [3] (Cesky statisticky tfad, 2011) provadéli online

nakupy pro soukromé ucely. Dale se mezi oblibené kategorie fadi vstupenky na kulturni ¢i
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sportovni akce (40 %), kosmetika a zdravotnické prostfedky (27 %), sportovni potiteby (26 %),
knihy/¢asopisy a elektronika (19 %). [4,6] (Cesky statisticky ufad 2022,2016)

Graf 7: ZboZi nakupované pies internet
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Zdroj: [3] (Cesky statisticky ttad, 2011)

Online nakupovani zaznamenalo skute¢né vyznamny nartist popularity a stalo se béznou
praxi pro vétSinu populace. Tento trend pravdépodobné bude pokracovat i v budoucnu, piicemz
vékovy rozsah a preference budou nadale ovliviiovat zpiisob, jakym lidé nakupuji

prostiednictvim internetu. [4,6] (Cesky statisticky ufad 2022,2016)

Graf 8: Aktivity provadéné na internetu
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Zdroj: [3] (Cesky statisticky utad, 2011)

3 VIiv IT technologii na kazdodenni Zivot

Od roku 1997 dochdzi k poklesu vyznamu tradi¢nich médii jako jsou tisk, rozhlas a televize,

zatimco roste vliv novych technologii, jako jsou poc€itace, internet a digitalni média. Tento trend
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vedl ke snizeni Cteni knih, novin a odborné literatury, s polovinou populace nectouci ani jednu
knihu mési¢né. VéEtsina Ctenych knih spada do moderni literatury od 80. let 20. stoleti do
soucasnosti.

Televize miize mit Skodlivy vliv na koncentraci, hru a socidlni interakce déti. Komercni
televize pfinasi nasili a jiné negativni vlivy, které mohou ovlivnit chovani déti. Pocitacové hry
zase predstavuji riziko zvySujici se agresivity a snizovani empatie, zejména mezi mladymi
lidmi. Mobilni telefony, a¢ jsou uzite¢nym nastrojem komunikace, mohou vést k pfehnanému

Na druhou stranu, média mohou mit 1 pozitivni vlivy. Televize nabizi vzdélavaci a
informacni programy, zatimco pocitace rozSifuji moznosti uceni a socialni interakce déti.
Mobilni telefony poskytuji dalezity kanal pro udrzovani kontakti, zvlasté v rozpadajicich se
rodinach. Pocitacové hry, kdyz jsou pouzivany spravné, mohou pomahat rozvijet socidlni

dovednosti a strategické mysleni déti. [9] (Rezagova, 2010)

Zavér
Zavér této prace nas vede k nekolika klicovym zjisténim tykajicim se IT vybaveni v ¢eskych
domacnostech, vyvoje a trendil v této oblasti, a také ndkupniho chovani na internetu.

Prvni dilezitym zjiSténim je, ze pocitace a internet se staly nedilnou soucasti zivota v
ceskych domacnostech. VétSina domécnosti vlastni pocitac a ma piistup k internetu, coZ odrazi
jejich ochotu a finanéni moZnosti zapojit se do digitalniho svéta. Trendem je ptechod od
stolnich pocitact k pfenosnym (notebookiim), ackoli stolni pocitace stale ziistavaji popularni.

Druhym zjiSténim je vyrazny vyvoj ariist v oblasti IT vybaveni domacnosti v poslednich
letech. Ceska republika zaznamenala vyznamny pokrok v podtu domécnosti s osobnimi
pocitaci, pfistupem k internetu a rychlymi internetovymi pfipojenimi. Tento pokrok byl
pozitivnim signalem, ale stale existuji rozdily v pfistupu podle typu domacnosti a ptijmi.

Tretim dilezitym zjiSténim je rostouci vyznam internetu pro jednotlivce. Internet se stal
nezbytnou soucasti moderni spolec¢nosti a ekonomiky. Rist po¢tu uzivateli internetu mezi
star§Simi generacemi ukazuje na stale Sir$i akceptaci a vyuziti této technologie ve vSech
vékovych kategoriich. Vzdélani hraje kliCovou roli ve vyuzivani internetu, pti¢emz mladi lidé
a vysokoskolaci jsou nejcastéjSimi uzivateli.

Poslednim zjisténim je, Ze ndkupy na internetu zaznamenavaji staly rdst a staly se

béZznym zplisobem nakupovani. Pandemie koronaviru vyrazné zvySila podil online
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nakupujicich, a tento trend pravdépodobné bude pokracovat i v budoucnu. Rizné kategorie
zbozi jsou populdrni mezi online nakupujicimi, s oble¢enim a obuvi na prvnim miste.

Celkové Ize konstatovat, ze IT vybaveni, internet a online nakupy maji vyznamny vliv
na Zivot obyvatel Ceské republiky. Tyto trendy se budou pravdépodobné nadale rozvijet, a proto
je dulezité sledovat a porozumét jejich vyvoji, aby bylo mozné 1épe reagovat na potieby a

preference obyvatelstva.
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